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Limiar

A actividade turistica ten repercusions salientables en eidos tan variados como o cul-
tural, o ambiental e, por suposto, o econémico e social. Este sector estratéxico é pro-
tagonista deste novo numero da coleccién scea-dee<ren-o-s+ do Consello
Econémico e Social de Galicia, que recolle as intervencions da xornada que organizou

o CES, en colaboracién coa Axencia de Turismo de Galicia, en novembro de 2018.

O obxectivo da xornada e deste documento é analizar ese impacto socioeconémico do
turismo en Galicia, tanto en conxunto como no caso particular do protagonismo do

Camino de Santiago, que mira xa ao vindeiro Xacobeo.

Como lembran as empresas agrupadas no cluster de turismo, “o sector turistico cons-
titie un dos alicerces da economia galega, con cifras de actividade xerada que ascenden
a mais de 6 mil milléns de euros, o que representa o 10,6% do Produto Interior Bruto
e o 11,5% do emprego, cifras que fan do turismo una das industrias mais potentes na

nosa Comunidade e un dos sectores que estd a ser capaz de xerar emprego en Galicia”.

Nun contexto de forte competencia internacional, o fomento da cadea de valor —que
inclué a oferta principal, as actividades complementarias e tamén os servizos e equi-
pamentos— é un dos obxectivos compartidos polas empresas do sector e a administra-
cién, que tentan acadar unha marca de Galicia como destino de calidade cunha oferta

variada e sostible.

Como sempre, tentamos reflectir unha realidade plural desde distintos puntos de vista,

de xeito que o lector poda ter unha imaxe fiel do tema que eliximos.

Corina Porro Martinez
PRESIDENTA

NOTA:
Por causas alleas ao CES, este caderno non se poido publicar ata xaneiro de 2021.

Agustin Hernandez Fernandez de Rojas
PRESIDENTE
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O territorio é un dos principais sinais de identidade de Galicia. A nosa natu-

reza é un recurso de primeira orde e ¢ sinalado frecuentemente polos nosos

visitantes como o principal motivo polo que nos escollen como destino.

Desde a Xunta de Galicia somos conscientes do valor que isto representa,

como tamén o somos da sua fraxilidade e, por tanto, da importancia de que

nos comprometamos de xeito institucional e social para a sia salvagarda.

Este é tamén un dos elementos aos que, ade-
mais, mais importancia concedemos na nosa Es-
tratexia do Turismo de Galicia 2020, o
documento que guia o noso traballo para con-
solidarnos como un destino de calidade e res-
ponsable, un destino, en definitiva, sustentable.
E cando falamos de sustentabilidade, falamos
de algo que trascende ao seu impacto sobre o
medio ambiente. Defineo moi ben a Organiza-
cién Mundial do Turismo cando sinala que “o
turismo sustentable é aquel que ten plenamente
en conta as repercusions actuais e futuras eco-
némicas, sociais e medioambientais para satis-
facer as necesidades dos visitantes, da industria,
do entorno e tamén das comunidades anfi-
trioas”.

Por iso en Galicia traballamos por un turismo de
baixo impacto no medio ambiente, que favo-

rece o consumo responsable e que respecta a

autenticidade de Galicia. Un turismo que inte-
gra as comunidades locais e mellora a calidade
de vida da poboacion local xerando emprego,
potenciando o consumo de produtos autdcto-

nos e impulsando as nosas comarcas rurais.

Destacado impacto econémico

Non cabe dubida de que o turismo é fundamen-
tal e estratéxico para Galicia. Supén o 11% do
PIB e 0 12% do emprego e é unha oportunidade
excepcional en moitos eidos. O compromiso do
Goberno galego materializase nos mais de 141
milléns de euros dos que dispora a Conselleria
de Cultura e Turismo da Xunta de Galicia en
2019 para levar adiante todas as accidns previs-
tas tanto culturais como turisticas. Este investi-
mento fard posible que o noso sector se

mantefia cada vez mais forte. E temos xa datos
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que asi o constatan. O ano pasado, o turismo
galego rexistrou mais de 113.000 ocupados, o
que supuxo un incremento dun 4,6% en relacion
a 2016. Esta melloria repitese en 2018. Asi o re-
leva a Enquisa de Poboacidn Activa do terceiro
trimestre: os traballadores ocupados neste sec-
tor roldaron as 130.000 persoas, cifra un 7,4%
superior & do ano pasado.

Comprobamos tamén que a actividade turistica
emprega cada vez a mdis traballadores nun sec-
tor que é cada vez mais competitivo. E engado
outro dato, as tarifas hoteleiras subiron no que

vai de ano un 2,2% e a rendibilidade mantivose

estable despois de incrementarse un 10% no
ano 2017.

Madis traballo e mais competitividade traducese

en optimismo por parte do sector. De feito, Ga-
licia é o segundo destino da Espafia verde e o
sexto do resto de Espafia con mellores expecta-
tivas por parte dos profesionais para este ultimo
trimestre do ano. Asi se desprende da ultima
Enquisa de Confianza Turistica Empresarial pu-
blicada por Exceltur, que advirte que o0 79,1%
dos empresarios galegos amosa o seu opti-
mismo de cara a manter u mellorar resultados,
por riba do resto de destinos da Espaia Verde,

agas do Pais Vasco (cun 83,4%).

Todas estas cifras son, sen dubida, relevantes
desde o punto de vista econémico e detras delas
temos dous factores moi importantes: os nosos

recursos e o noso traballo e xestidon coordinada.

Unha terra rica en recursos

En Galicia temos a sorte de proceder dunha
terra xenerosa por mar e terra, na costa e no in-
terior. Por iso gustanos compartir toda esta ri-
queza cos millons de persoas que nos visitan
cada ano. Temos mais de 1.500 km de costa, con
16 rias navegables boa parte do ano. Tamén
mais de 800 praias de prestixio internacional,
das que madis de 100 estan distinguidas con ban-
deira azul e repartidas ao longo de 38 munici-
pios de tres provincias diferentes.

Os nosos profesionais destacan tamén pola ex-
celencia. Somos, por exemplo, lideres nacionais
en distincidons Q de Calidade Turistica, con 273,
destacando en dmbitos estratéxicos como as
instalacion ndutico deportivas, as casas de tu-
rismo rural ou os balnearios, entre outras.
Tamén temos 11 restaurantes Estrella Michelin,
mais de 300 festas enogastrondmicas e mais de
140 de interese turistico.

Os nosos recursos termais supoiien o 20% da
oferta termal de Espafia e a segunda de Europa,
con mais de 300 mananciais e unha infraestru-
tura moderna e diversificada, con mais de 20
balnearios e talasos con 3.000 prazas de aloxa-
mento. Tamén Galicia ten seis parques naturais,
nos que creamos unha vintena de novas expe-
riencias turisticas sustentables, ademais de seis
reservas da biosfera e oito monumentos natu-
rais. Sumamoslle a todo isto o noso Parque Na-
cional das Illas Atlanticas e os nosos Patrimonios
Mundiais: o Camifio Francés, a cidade vella de
Santiago de Compostela, a Muralla de Lugo, a
Torre de Hércules, o Camifio do Norte e o Ca-
mifio Primitivo asi como un Rexistro da Memo-
ria da Unesco (o Cddice Calixtino) ou case 700

Bens de Interese Cultural (BIC).
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A estratexia
aposta por un
turismo
tranquilo no
que o visitante
pode inte-
grarse na cul-
tura, as
tradicions e
enograstrono-

mia local

Para pofelos en valor traballamos dun xeito

coordinado coas diferentes administraciéns e co
sector creando experiencias turisticas que
tefan especial trascendencia tamén nas comu-
nidades locais. Botamos man da autenticidade,
que é un dos atributos mais relevantes da nosa
Estratexia do Turismo de Galicia 2020, o docu-
mento redactado en didlogo co sector no que
tivemos moi en conta tamén as achegas doutros
axentes, das universidades e da sociedade en
xeral para establecer os retos e as oportunida-
des do turismo na nosa Comunidade para os
vindeiros anos.

O resultado é unha eficaz estratexia que, baixo
parametros de calidade e sustentabilidade,
aposta polo slow turismo, un turismo tranquilo
no que o visitante pode desconectar e inte-
grarse na cultura, as tradiciéns e enogastrono-
mia local.

Da man desta folla de ruta, desde o Goberno ga-
lego traballamos con iniciativas como por exem-
plo, a Ruta da Camelia, o itinerario que permite
percorrer Galicia de norte a sur a través de 12
parques, xardins e pazos nos que contemplar
esta especie, un recurso perfecto féra da tem-
pada estival nun entorno rural que dinamiza
estas zonas e facendo desta ruta o fio condutor
para descubrir o noso patrimonio natural, a ar-
quitectura ou a nosa enogastronomia.

Un proxecto similar vimos desenvolvendo en co-

laboracion coas cinco denominacions de orixe

vitivinicolas galegas Monterrei, Rias Baixas, Ri-
beira Sacra, Ribeiro e Valdeorras. Con elas fo-
mentamos as Rutas do Vifio, unha das nosas
apostas que mais se estan consolidando nos ul-
timos anos, implicando tamén a un tipo de via-
xeiro de gran interese polas sUas inquedanzas e
capacidade de gasto. E un recurso que favorece
a mestura con outras actividades, repercute fa-
vorablemente no sector primario, permite des-
cubrir todo un patrimonio industrial de gran
valor ou incluso vestixios da fabricacién do vifio
dos lagares rupestres, moi abundantes no sur
de Galicia.

Podemos citar igualmente a Ruta da Lamprea,
tras a recuperacion das pesqueiras no Baixo Mifio
que impulsamos desde a Conselleria de Cultura
e Turismo da Xunta de Galicia e a divulgacién das
artes de pesca e receitarios tradicionais ao redor
desta especie, un peixe que habita nos nosos rios

desde hai mais de 500 milldns de anos.

Unha oferta diversificada

Este formato de itinerarios ao redor dos nosos
recursos é inagotable. Por iso, entre outros,
agora tamén estamos a traballar en ambiciosos
proxectos de futuro como a Wildsea Atlantic
Ocean Heritage Route (WAOH! Route), a pri-
meira ruta atlantica de turismo submarino que
estamos desenvolvemento con rexiéns de Por-
tugal, Reino Unido e Irlanda. Esta en fase de pla-
nificacion e desefio e con ela aspiramos a
combinar actividades nauticas como recorridos
en kaiak polas rias con avistamento de cetaceos
ou actividades para descubrir o patrimonio ma-
ritimo.

Xunto a itinerarios especificos tamén podemos
citar diferentes produtos de éxito que impulsa-
mos como os Trens Turisticos de Galicia, que
permiten percorrer a Comunidade en tren co-
fiecendo gran parte dos nosos recursos patri-
moniais, culturais e naturais. Vimos de pechar

este ano a sexta edicion cos mellores resultados
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da sua historia, con mais de 2.300 viaxeiros e
unha ocupacién superior ao 90% nas 12 rutas
gue percorreron Galicia de xufio a outubro.
Tamén en Galicia temos opcidons especifica-
mente centradas no medio rural como o Outono
Gastrondémico en Turismo Rural, que estd a ce-
lebrar a stia duodécima edicidén e que ten un
éxito avalado polas case 60.000 persoas que
participaron os anos anteriores e
gue o ano pasado acabou, por
exemplo, con mdis de 200.000
euros de facturacion. Este ano
participan un total de 86 estable-
cementos de turismo rural, que
ofertan ata 172 menus diferen-
tes cos que pofiemos en valor a
nosa enogastronomia e poten-
ciamos as estancias no noso
medio rural.

En definitiva, o que vimos de
expor son sO6 unha pequena
mostra do que facemos desde a
Conselleria de Cultura e Turismo
da Xunta de Galicia, e reflexa a
perfecciéon o modelo de turismo
que levamos a cabo. Estanos a permitir que, por
un lado, a nosa oferta turistica se diversifique
xeograficamente polos puntos principais de in-
terese e tamén nos axuda a atraer visitantes os
365 dias do ano. E as cifras tamén o constatan
Xa que a tempada media e baixa en Galicia é
cada vez mais importante, ao concentrar mais
do 60% dos visitantes que chegan @ Comuni-
dade ao longo do ano.

Despois dun lustro de intensos crecementos, en
Galicia estamos a consolidar as cifras e temos
por diante retos e oportunidades que debemos
saber aproveitar. Destaca especialmente a cele-
bracién do Xacobeo 21, un evento no que xa es-
tamos a traballar de xeito coordinado e
participativo e que serd, sen dubida, unha cita
estratéxica desde todos os eidos, tamén socioe-

condmico.

A celebracion
do Xacobeo 21
sera unha cita
estratéxica
desde todos
os eidos,
tamén do
socioecono-

mico

De feito, xa temos operativo o programa de be-
neficios fiscais, que permanecera vixente ata o
30 de setembro de 2021 e que estd a ser execu-
tado pola Conselleria de Cultura e Turismo, a
través da Axencia de Turismo de Galicia. As doa-
z6ns para o Xacobeo 21 implicaran desgrava-
ciéns do 40% no imposto de sociedades e de ata

0 80% no IRPF e favoreceran un maior alcance

para a promocion e organizacién desta cita ao

tempo que repercutird na sustentabilidade do
evento.

En definitiva, desde o goberno da Xunta de Ga-
licia continuaremos buscando a especializacion
da nosa oferta turistica, pofiendo en valor aque-
les recursos e atractivos mais salientables dos
diferentes territorios da Comunidade coa posta
en marcha de novas experiencias que repercu-
tan nun desenvolvemento do noso territorio a
todos os niveis. E o faremos tamén renovando
o impulso econémico ao sector e aos concellos,
a través de convenios e lifas de axuda que asi-
namos anualmente, para que asi tamén o fagan.
Desde xeito seguiremos facendo de Galicia un
destino cada vez mellor para quen nos visite e
tamén garantiremos asi o benestar dos galegos

e galegas. @



°C°a'd°e'r'n'0's’

CONSELLO ECONOMICO E SOCIAL

O 1mpacto socioeconémico

do Camino de Santiago

Melchor
Fernandez

Fernandez

GAME-IDEGA/
Departamento de
Fundamentos da

Andlise
Econdémica/

Universidad de

Santiago de Com-

postela

Melchor Fernandez

Con 1.200 anos de historia, o Camifio de Santiago non € s6 a imaxe mais co-

necida de Galicia, sen6n que é simbolo da construcion e a identidade cultural

europea. O fluxo ininterrompido de peregrinos procedentes de toda Europa

actuou como unha verdadeira “via do cofiecemento”, que difundiu por todo o

percorrido os grandes movementos culturais e artisticos que ian xurdindo no

continente. Fai xa mais de 30 anos, o Consejo de Europa declarou o Camino

de Santiago como primeiro Itinerario Cultural Europeo nun texto onde reco-

nécese o caracter altamente simbolico do Camifio no proceso de construcion

de Europa.

O Camifio é hoxe moito mdis que unha expre-
sion relixiosa, cultural ou europea. A multitude
de peregrinos e visitantes que recorre a ampla
rede das distintas rutas do Camifio de Santiago
tende a crear, dunha ou outra forma, riqueza.
Neste contexto, o potencial turistico gafia cada
vez mdis importancia xa que as zonas rurais
polas que discorren estes visitantes dispoiien,
en moitos casos, dun enorme patrimonio natu-
ral e cultural que pode aproveitarse, o que a sua
vez poderia estimular a producion de bens e
servicios no propio territorio. Dende sempre
mostrouse o Camifio como unha posibilidade
socioecondmica Unica que debe repercutir visi-
blemente na sociedade galega e sobre todo nos
territorios polos que discorre, co valor engadido

de que en moitos casos son zoas rurais onde a
posibilidade de atopar outras fontes substituti-
vas de riqueza e benestar poida que non exista.
Son moitos os nucleos rurais do Camifio que se
benefician directa e indirectamente do paso dos
peregrinos, pero tamén é certo, que pode ser
posible que non todos os impactos do Camifio
tefian un signo positivo. Cuantificalos é esencial
para valorar as oportunidades que ofrece o Ca-
mifio para o desenvolvemento local o ter en
conta todos os problemas que pode ocasionar.
A intensificacidon da actividade dos peregrinos
pode provocar un aumento dos prezos, cambiar
a estrutura produtiva cara unha situacion de
monocultivo turistico, agravar o desemprego e

a estacionalidade, facilitar o abandono de acti-
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Grafico 1- Evolucién do nimero de peregrinos que solicitan a Compostela.
Fonte: Elaboracién propia a partir Estadisticas Peregrinos y Plan director del Camifio de Santiago.

vidades tradicionais ou incluso provocar unha
perda de identidade. Chegados a este punto a
cuestion a responder é evidente: podemos
cuantificar o impacto socioeconémico a escala
local da existencia do Camifio?

Ofrecer resposta a esta cuestion é o obxectivo
central do convenio de colaboracién entre a
Axencia Turismo de Galicia e a Universidade de
Santiago de Compostela para o Desenvolve-
mento dunha metodoloxia para o estudo dos
impactos do Camifio de Santiago a escala local*.
Tras un periodo de arduo traballo metodoldxico
e de xeracién de informacion primaria o pro-
xecto pode ofrecer xa respostas a preguntas que
durante os ultimos anos repetironse con cre-
cente intensidade a medida que o numero de
peregrinos aumentaba ano tras ano (ver grafico
1). Este exemplo de colaboracién entre entida-
des con obxectivos comuns e evidentes comple-
mentariedades permitiu un gran avance na

comprensién en moitas das dimensiéns mais

1 A colaboracion entre a
Axencia Turismo de Gali-
cia e a Universidade de
Santiago de Compostela
responde ao interese
comun de profundar no
cofiecemento das dimen-
sions socioeconémicas,
demograficas e de susten-
tabilidade do Camifio de
Santiago en Galicia a es-
cala local, carentes ata
agora de anlises con evi-
dencia empirica destaca-
ble. Pretendese de este
xeito ofrecer informacion
a todos os axentes impli-
cados para facilitar a
toma de decisions.

descofiecidas da realidade do Camifio, o que
esta a facilitar a toma de decisidns para unha
mellor ordenacién e dinamizacién do Camifio.
Pero ainda queda moito por facer. O Camifio é
unha realidade complexa en continua evolucion
que ofrece experiencias Unicas, irrepetibles e
intransferibles. Unha realidade que require
dunha analise continua para anticipar respostas
aos retos, ameazas e oportunidades que ofrece
a todas as sociedades por onde discorre.

A orixe do Camifio é sen dubida relixiosa, pero
actualmente evolucionou, converténdose co
paso dos anos nun dos principais atractivos de
Galicia e de Espaia, e nun fendmeno econé-
mico que xera rendas e empregos, coa conse-
cuente dinamizacién e desenvolvemento das
localidades por onde discorre. Desenvolver e
xestionar actividades e recursos turisticos, es-
pecialmente no caso daquelas baseadas na na-
tureza e o patrimonio histérico tanxible e

intanxible, require de informacidn continua e
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Figura 1: Estratexia de Analise do Impacto Socioeconémico do Ca-

mifo a Escala local

veraz sobre multiples aspectos vinculados as re-
lacidns que se establecen entre visitantes e re-
sidentes para asegurar a sua sustentabilidade
social. No caso do Camifio de Santiago, cabe es-
perar que a presenza de peregrinos, e a sua in-
teraccion co territorio que percorren e coa
poboacidn residente, xere impactos econémi-
cos, sociais e ambientais importantes, moi es-
pecialmente naquelas localidades nas que o
fluxo diario de visitantes durante boa parte do
ano é superior ao volume de residentes. Non se
pode negar unha nova vision do Camifio como
atraccidn turistica, con connotacions culturais e
espirituais.

Pero o éxito do Camifio a escala global pode ser
unha realidade moi distinta a escala local. Son
moitas as voces que se tefien alzado para esixir
o desenvolvemento de estratexias e instrumen-
tos que garantiren a sustentabilidade do Ca-
mifio. E preciso evitar a masificacién e a
banalizacion do Camifio, xa que perderia o seu
“ser” diferencial. A ameaza dun Camifio que se
vaia convertendo nunha gran arteria turistica de
masas, é real; defender a sua sustentabilidade,

mantendo a sUa esencia e globalizando o seu

goce, un obxectivo para todos os axentes impli-
cados.

Para poder alcanzar o obxectivo proposto de-
senvolveuse unha metodoldxica de andlise que
ten como punto de partida a percepcion dos
axentes implicados (poboacion residentes e pe-
regrinos) sobre todos os impactos que ten o Ca-
mifo tanto sobre a sta vida diaria como a escala
global. A esta informacién sumouse un copioso
volume de datos complementarios, obtidos
principalmente da estatistica oficial dispoiiible
a nivel local (rexistros administrativos de carac-
ter econdmico e sociodemografico), o que per-
mitiu desenvolver diferentes modelos para
estimar o impacto socioecondmico a escala
local (andlise input-output, técnicas de machine
learning, “vecifio mais préximo” ou técnicas de
clustering).

O Camifio ten moitas dimensions que deben ser
valoradas. En moitas delas (emprego, actividade
produtiva, mantemento de servizos e infraes-
truturas basicas) os impactos a escala local do
Camifio son moi evidentes, e un simple repaso
as cifras que mostran as estatisticas oficiais ou
os rexistros administrativos permitenos confir-
malo. Con todo, noutras dimensidns como a de-
mografica ou a sustentabilidade social e
ambiental a informacién dispoiiible ou é contra-
ria (declive poboacional) ou non existe, o que
parece pofier en dubida a capacidade do Ca-
mifio como elemento esencial na articulacion
da Galicia interior. Neste caso é necesario, pri-
meiro escoitar aos residentes, e en segundo
lugar ofrecer modelos alternativos de andlise
que superen as limitacidns da estatistica oficial.
O modelo de avaliacion debe pensarse en global
para permitir o seguimento e avaliacién das di-
ferentes rutas, pero debe ser o suficientemente
flexible para incorporar as importante diferen-
zas entre os territorios polos que discorre.

A continuacién resumimos brevemente os prin-
cipais resultados dos analisis realizados (figura

2). O camifio é unha realidade diversa en conti-
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0 EXITO ACTUAL DO CAMINO, E
SUSTENTABLE?

Figura 2: Resume dos principais resultados do Impacto Socioecono-

mico do Camiiio de Santiago

nua evolucién que ten un impacto econédmico
agregado cuantitativamente modesto pero cua-
litativamente moi relevante, un intenso impacto
a escala local (confirmado nos concellos do Ca-
mifio Francés), conta cun elevado nivel de satis-
faccion tanto por parte dos residentes como dos
peregrinos e ten unha clara influencia positiva

na sustentabilidade do medio rural.

(1) Impacto econédmico agregado cuantitativa-
mente modesto, pero cualitativamente moi
significativo.

A partir do desenvolvemento dun modelo de
demanda Input- Output confirmase que un pe-
regrino ten un impacto econémico por unidade .

2 O gasto estimado para
o total de peregrinos du-
rante o seu percorrido
por Galicia é aproxima-
damente o 2,3% do total
do gasto realizado polos
turistas. Por cada pere-

grino Galicia recibe apro-
ximadamente 32

de demanda (multiplicador do gasto) superior a
media de visitantes. En concreto, por euro gas-
tado o seu impacto sobre o emprego é un 18%
superior ao do turista convencional. Este resul-
tado explicase pola maior participacion na cesta

de consumo do peregrino de bens e servizos visitantes nacionais ¢ 6

PP . . visitantes internacionais.
mais intensivos en emprego, COmo OsS servizos

de comida e bebida (un 61% do seu gasto fronte
ao 26% nun turista non residente) e que ade-
mais se producen localmente (en xeral, o pere-
grino prefire alimentos frescos producidos no
entorno a alimentos procesados de orixe ex-
terno). Ademais, o turista convencional ten un
elevado gasto en transporte (aproximadamente
un 23%) con limitada capacidade de arrastre
sobre as economias locais. Este gasto é case
nulo no caso do peregrino no seu percorrido por
Galicia. Dadas as diferenzas na estancia media,
o gasto medio e o multiplicador, podemos con-
firmar que cada peregrino supdén un impacto
econdmico equivalente a 2,3 turistas nacionais.
Con todo, o seu impacto agregado é cuantitati-

vamente modesto?.

(2) O Camiiio é moito mais que actividade eco-
ndémica, pero o seu impacto econémico a es-
cala local é moi significativo.

Nun contexto de elevadisima heteroxeneidade
xeografica (ver mapa 1 coa clasificacion das “en-
tidades colectivas” por onde discorre o Camifio
clasificadas segundo o grao de urbanizacion), o
impacto a escala local da existencia do camifio
€ moi intenso tanto na dimensidén puramente
econdémica como nas dimensidns social, cultural
e demografica, tanto segundo a opinion dos re-
sidentes como a informacion estatistica dispo-
fible sobre a evolucion do emprego e a
actividade produtiva.

O Camifo é unha realidade que destaca pola
sua diversidade. Contamos con camifios que su-
pofien aproximadamente 1.500 km de perco-
rrido, que atravesan maioritariamente areas
rurais de moi baixa poboacion (en verde escuro
no mapa, e que supofien mais do 40% do total
de poboacion rural), ainda que tamén contamos
con percorridos importantes en dreas interme-
dias e dreas densamente poboadas, especial-
mente no caso do Camiifio Portugués. Esta
diversidade é unha riqueza do Camifio e abre

unha posibilidade de desenvolvemento endoé-
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Mapa 1: O Camifo de Santiago en Galicia

xeno nunha ampla parte do territorio mais rural
de Galicia con enormes dificultades de seguir a
dindmica econdmica e demografica da fachada
atlantica.

Centrados no Camifio Francés, estimamos un
modelo de impacto local a partir do gasto xe-
rado en cada concello polos peregrinos. Para
ilustrar a relevancia do impacto econdémico e
demografico un par de datos. A poboacion equi-
valente vinculada ao camifio (un peregrino que
pasa a noite no municipio é equivalente a 1/365
residentes) supera o 10% da poboacion resi-
dente para mais da metade dos municipios do
camifio Francés, sendo especialmente rele-
vante para Triacastela, Portomarin e Pedrafita

do Cebreiro onde supofien entre un 15 e un

Leyenda

Parroquia segln el grado de urbanizacian
B Densamente poblada (urbana)

[ Zona intermedia alta

[] Zona imermedia baja

[ Poco poblada alta (rural)

[ Poco poblada media (rural)

Bl Poco poblada baja (rural)

S XUNTA
_pelias B e LiciA

25% da poboacién empadroada (grafico 2) . En
termos de renda, o consumo estimado polos
peregrinos en Triacastela supdn mais do 20% do
seu produto interior bruto (grafico 3).

(3) Elevada satisfaccion da poboacion resi-
dente e dos peregrinos.

Ao contrario do que pode ocorrer noutras zonas
onde os visitantes poden xerar problemas de
convivencia, a poboacién residente estd moi sa-
tisfeita cos peregrinos e co Camifio. A partir
dunha enquisa sobre a percepcion dos residen-
tes, realizada en Pedrafita do Cebreiro e Melide,
dous municipios que son representativos do
tramo galego do Camifio Francés, os resultados

mostran que os residentes perciben un impacto
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Grafico 2- Poboacién equivalente vinculada polo Camifio.
Fonte: Elaboracién propia.
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Grafico 2- Relacién entre o gasto directo do peregrino e o PIB do municipio.
Fonte: Elaboracién propia.
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positivo do Camifio nas distintas dimensidns e
tefien unha actitude favorable cara ao Camifio
e os peregrinos. En particular, os residentes dos
dous concellos consideran que a existencia do
Camifio de Santiago e a afluencia de peregrinos
xeran mais beneficios que prexuizos, e que con-
tribuiu 4 prosperidade destes municipios. Hai
tamén unha percepcién maioritaria dun im-

pacto positivo do Camifio en relacion coa con-

servacién do patrimonio cultural e s oportuni-
dades de intercambio cultural que ofrece. Maio-
ritariamente, non se perciben efectos negativos
sobre o medioambiente (para a xestion de re-
siduos ou os niveis de contaminacion) e tam-
pouco perciben que exista saturaciéon do
Camifio, nin sequera nos meses de maior
afluencia. Todo iso explicaria a actitude tan fa-

vorable cara ao Camifio e os peregrinos que
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mostran os resultados de ambos os municipios.
O Camifio non é en ningun caso un problema,
mais ben pode ser a solucién. De feito, a maioria
dos residentes consultados considera que o Ca-
mifo si pode ser un elemento diferenciador
para alcanzar un desenvolvemento socioecono-
mico sustentable.

Respecto a percepcion dos peregrinos, en pri-
meiro lugar, indicar que os peregrinos non se
consideran asi mesmo como turistas, algo que
debe sublifiarse e terse en conta en calquera in-
tervencion sobre o camifio. S6 unha fraccién
moi minoritaria (4%) identificase como tales,
ainda que ben é certo que, para outros moitos,
en moitos aspectos, o seu comportamento é si-
milar ao dun visitante ou turista. Onde non hai
dubida é en afirmar que son futuros turistas e
visitantes de Galicia, xa que un 83% confirma
gue volvera a Galicia como turista. Este dato
confirma a elevada satisfaccion do peregrino
coa sUa experiencia no Camifo. Para dous de
cada tres o seu nivel de satisfaccidn é maior ou
moito maior que o esperado e practicamente
todos (98%) recomendarian facer o Camifio. S6
para un 5% a experiencia supuxo un nivel de sa-
tisfaccion inferior ao esperado. Repiten o ca-
mifo o 36% dos peregrinos entrevistados,
volverian repetir a experiencia no mesmo ca-
mifio o 31% con seguridade e 0 28% probable-
mente si, e pensan facer outro camifio o 53%
con total seguridade e probablemente un 33%
mais. Os peregrinos valoran especialmente o
contorno natural, a interaccién con outros pe-
regrinos e a seguridade. Son resultados moi
consistentes e que confirman a boa saude do
Camifio en relacion aos seus usuarios principais,

0s peregrinos.

(4) Influencia positiva na sustentabilidade do
medio rural.

O camifio ten tamén un papel crucial para pre-
servar a paisaxe ou os nucleos de poboacion

mais rurais. En relacion a este ultimo punto, as

O éxito actual
do Camifo
debe ser
considerado
como un reto
que habera
que tratar coa
maxima

prudencia

cifras oficiais de poboacién mostran que a
maior parte da Galicia interior esta a sufrir unha
continua perda de residentes e o Camifio non
parece suficiente para investir esta dinamica. Os
datos do Padrén municipal e do Censo confir-
man que os residentes dos municipios interiores
do Camifio Francés por onde chegan a pasar
anualmente entre 100.000 (nos mais afastados
de Santiago) e mais de 200.000 peregrinos (nos
mais proximos) diminuiron no periodo 2001-
2016 exceptuando o municipio de Sarria, Unico
municipio non rural do camifio Francés e inicio
da peregrinacion para o 27% do total de pere-
grinos. Pero cando preguntamos a poboacion a
sUa percepcion do ocorrido é moi diferente. Os
residentes dos concellos mais pequenos e afas-
tados das dreas urbanas tefien moi claro que o
Camifio contrible moi significativamente a
manter a poboacion do concello e & sta susten-
tabilidade. A estimacion da poboacién dos con-
cellos do camifio Francés a partir das
caracteristicas dos seus “vecifios mais proxi-
mos” (por onde non discorre o Camifio) empre-
gando un algoritmo de machine learning
denominado K-nearest neighbours confirma
esta percepcion. A evolucidn da poboacidn fose

moito mais negativa de non existir o Camifo.

(5) O éxito actual do Camifio, é sustentable?

Fai xa bastantes anos (desde que se superou por
primeira vez a cifra de 150.00 peregrinos) que
se pon en dubida a sustentabilidade do Camifio.
Son moitas as organizaciéns que denuncian que
0 aumento do numero de peregrinos pode su-
poiier a perda da identidade propia do Camifio.
Efectivamente, o nimero de peregrinos esta au-
mentando constantemente e xerase dificultades
de xestion para as distintas administracions im-
plicadas. O éxito do Camifio non debe ser con-
siderado como un problema senén como un
reto que debe ser tratado coa maxima pruden-
cia. O Camifio esta vivo e evoluciona constante-
identidade

mente. Na suUa sobresae a
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capacidade de integrar a todos. O Camifio é de
todos e para todos. A prioridade debe ser ase-
gurar a sUa esencia, sen negar a participacién a
ninguén. O enorme potencial distributivo a es-
cala territorial do Camifio pode e debe ser apro-
veitado favorecendo un crecemento equilibrado
das diferentes rutas existentes.

Se atendemos a informacién obtida das entre-
vistas 0s peregrinos nos meses de mdaxima
afluencia (xullo e agosto) é importante destacar
que a percepcion de alta afluencia é unha reali-
dade para un amplo nimero de peregrinos,
pero que en calquera caso non consideran que
sexa un elemento que modifique a positiva va-
loracidn da sua experiencia, e tampouco a sua
eleccion do camifio (sé o 7,5% indican como
motivo para elixir unha ruta especifica que
conte con menor afluencia de peregrinos). A
percepcion dunha elevada afluencia é unha va-
riable subxectiva, que obedece a preferencias
particulares e non a densidade real de camiian-
tes. As diferenzas entre peregrinos sobre esta
cuestion en funcion da distancia percorrida e do
tamafio do grupo en que se realiza alértanos
desta realidade (a maior distancia percorrida e
menor tamafio do grupo de camifiantes au-
menta a percepcion de saturacion). Moito mais
cando ao analizar as diferenzas entre distintas
épocas do ano (xullo-agosto fronte outubro-no-
vembro), observamos como esta percepcién é
claramente independente do nimero real de
peregrinos e parece depender mais de cales son
as suas preferencias e as suas expectativas.
Este resultado confirmase, ao calcular a capaci-
dade de acollida real do camifio (nUmero ma-
ximo de peregrinos que poderian realizar o
percorrido de cada etapa garantindo que o fan
con luz didrna, que mantefien unha distancia
minima entre grupos e tendo en conta os con-
dicionantes meteoroloxicos) para cada unha das
etapas e para cada un dos meses. Estas cifras
son moi superiores o nimero efectivo de pere-

grinos en todas as etapas, ainda que iso non im-

O Camifo vese polos residentes como unha

oportunidade e parte da solucién dos problemas

do rural

pide que existan elevadas densidades de ocu-
pacidon do camifio puntuais tanto temporal
como por etapas nos meses de veran. Neste
caso debemos ter en conta que en gran medida
a intensidade de afluencia debese ao propio
comportamento efectivo dos visitantes, xa que
maioritariamente reducen as horas de camifiar
s6 as maias. Por ultimo, indicar que mesmo nos
momentos de maior intensidade, o camifio e a
afluencia de peregrinos non son vistos como un
problema pola poboacién residente entrevis-
tada.

Resumindo...

O Camiio é unha realidade que destaca pola
sua diversidade que conta cun impacto econé-
mico agregado cuantitativamente modesto
pero cualitativamente moi relevante e un im-
pacto a escala local moi intenso (claramente
contrastado nos concellos do Camifio Francés).
A riqueza e diversidade do camifio tamén ten
reflexo directo nos peregrinos que cun obxec-
tivo comun difiren na motivacién, na forma en
que fan o camifio, na distancia percorrida, na
duracién, no punto de partida, no tipo de alo-
xamento preferido, no gasto medio, na sua orixe
ou procedencia e na utilizacién de novas tecno-
loxias. Esta heteroxeneidade e a constatacion de
gue os peregrinos non se identifican como tu-
ristas, deben ser consideradas como puntos de
partida na xestidn de esta realidade. A satisfac-
cién coa experiencia do camifio e moi elevada
tanto por parte dos peregrinos como por parte
dos residentes. De feito, o Camifio vese polo re-
sidentes como unha oportunidade ou parte da
solucion dos problemas do rural e moi maiori-
tariamente, e de xeito persoal estan contentos

coa presenza de peregrinos. M
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O Caminho de Santiago foi um dos principais factores da congrega¢ao euro-

peia. Foi-o no passado como o pode ser também no presente e no futuro, na

medida em que se constitui como um denominador comum da cultura oci-

dental, que une e aproxima populacoes aparentemente tao distintas, justifica

as suas diferencas e estimula as suas afinidades. Por potenciar a aproximacao

mutua, a troca de experiéncias, a cooperagao e a parceria é, com certeza, um

meio privilegiado de promog¢ao do desenvolvimento e de atirmagao da rurali-

dade.

Mas foquemos a atengdo no Caminho Portu-
gués.

Ndo h3, de facto, um caminho portugués, como
ndo ha um caminho francés ou inglés. Ha per-
cursos diferentes provenientes de cada regido
com o destino — Santiago de Compostela, que
se encontram nesta cidade ou, antes de a al-
cangarem, confluem e vao constituindo trajec-
tos cada vez mais expressivos. Os quatro
principais caminhos provenientes da Europa
por Franga constituem um so trajecto a partir
de Puente la Reina, na Navarra. Se considerar-
mos que em Portugal o principal trajecto pro-
vem de Lisboa e passa em Coimbra e Porto, ele
vai recebendo contributos do interior e do lito-

ral em Barcelos, em Ponte de Lima, em Valenga,

em Redondela e em Padrén, adquirindo expres-
sdo cada vez mais significativa com a aproxima-
¢do a Santiago. Ressalva-se, contudo,
Tras-os-Montes e as Beiras interiores, que re-
corriam com mais facilidade ao caminho desig-
nado por Via de la Plata, que provem da
Andaluzia e se articula no Caminho Francés

pouco antes de este alcangar Santiago.

Un percorrido consolidado

A espinha dorsal da rede jacobeia portuguesa
(Lisboa — Coimbra — Porto — Barcelos — Ponte
de Lima — Valenga — Tui — Redondela — Ponte-
vedra — Padrén — Santiago) é hoje ja bem con-

hecida e regista uma procura crescente de
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peregrinos, sendo considerada o mais impor-
tante trajecto depois do Caminho Francés.
Falta, contudo, conhecer e explorar os itinera-
rios que nele convergem — o que provinha da
Beira e, por Entre-os-Rios, Penafiel, Vizela e
Guimardes, chegava a Braga; o que vinha do
Alto Douro e alcangava Braga por Amarante e
Guimaraes, os que de Basto se dirigiam a Braga
ou a Chaves (via Ourense); o que, em alterna-
tiva a Barcelos, ligava Porto a Braga pela Trofa
e Famalicdo; a via litoral que, por Viana e Ca-
minha, chegava a Valenca; as derivagOes de
Braga, por Ponte de Lima ou pela Portela do

Homem (Geira), etc.

Varios itinerarios altenativos

Quando se faz referéncia a este itinerario sul-
norte com as suas ramificagdes convergentes,
como Caminho Portugués de Santiago, ndo se
pretende anular, naturalmente, a existéncia,
nem mesmo a importancia de outros itinerdrios
alternativos. A rede portuguesa de percursos ja-
cobeus é até muito abrangente e ramificada.
Contudo, este eixo sistémico congrega em si
quase todas as deriva¢les provenientes das
mais variadas regides do pais e foi, ao longo de
mil anos, o recurso da maioria dos peregrinos
que iniciaram em Portugal a sua viagem, como
o levam a crer os relatos coevos que se conhe-
cerem e que tém vindo a ser publicados. A de-
signacdo enfatica de “Caminho Portugués”
pretende apenas afirmar num contexto alar-
gado a importancia das peregrinagdes portu-
guesas a Santiago. No fundo, passa-se 0 mesmo
com o Caminho Francés, que conhece também
diferentes percursos convergentes com a apro-
ximacdo a Santiago, e tem contudo uma sé de-
signagao.

A saturacdo do Caminho Francés, principal-
mente no periodo Maio-Outubro e sem ser

mesmo necessario aludir ao entusiasmo excep-

A rede
portuguesa de
percursos
jacobeus é

até muito
abrangente e

ramificada.

cional dos Anos Santos Jacobeus, tem colocado

o Caminho Portugués como uma alternativa va-
lida, cada vez mais procurada. E mais nao é,
pela circunstancia dos trocos sinalizados em
Portugal ndo disporem ainda do apoio logistico
necessario, ndo obstante a disponibilidade que
as Camaras Municipais, as corporagfes de
Bombeiros e as Misericdrdias, tdo generosa-

mente tém manifestado.

Forte demanda

O entusiasmo que crescentemente se vem re-
gistando em torno da problematica do Ca-
minho Portugués de Santiago, augura, num
futuro a curto prazo, uma forte demanda
mas, se ndo estivermos preparados com uma
resposta bem dimensionada, perderemos
uma excelente oportunidade de colocar no
mapa da Europa regides portuguesas que tém
tido pouca visibilidade e fraco recurso a ou-
tras alternativas de desenvolvimento susten-
tavel. W
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